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دور وسائل الاعلام الاجتماعى فى توجية الناشئ لممارسة رياضة السباحة فى 

 بعض أندية جمهورية مصر العربية 
 

 أ.د/ طارق محمد ندا                                                              

 مد منصورد/ محمد أح                                                                

 محمد طارق أمام حجازى

 

 مقدمة ومشكلة البحث :
تعتبر وسائل الإعلام الاجتماعية الجيل الجديد من وسائل الإعلام وتتمثل بالمنصات 
الاجتماعية كالشبكات الاجتماعية ومواقع التدوين المصغر ومواقع مشاركة الفيديو والصور وغيرها 

للمستخدمين بتبادل المحتوى، وتختلف بالعديد من من وسائل الإعلام الاجتماعية التي تسمح 
 النقاط مع وسائل الإعلام التقليدية كالتلفاز والراديو والصحف.

الاعلام الاجتماعي او السوشيال ميديا هي بإختصار شديد تسخير تطبيقات الويب و 
الجماهير والمواقع الالكترونية لإنشاء روابط تواصلية سريعة واكثر فاعلية من اكبر قاعدة من 

 .والثقافات المختلفة
ارتبطت وسائل الاعلام في اذهاننا بالتلفزيون والراديو واللاسلكي والاعلانات اللوحية و 

وكذلك الصحف والمجلات الورقية. لكن مع هذا التقدم المذهل في عالم التكنولوجيا الحديثة 
وجوالات ذكية، أصبحت والطفرة التي شهدها قطاع الاتصالات من اجهزة لوحية وشاشات لمسية 

وشاركت الأدوات المساعدة  على بعد ضغطة زر واحد من تصفح العالم كله في ثوان معدودة.
 .كتطبيقات الجوال والويب من توفير فرص اكبر امام مستخدمي الجوالات الذكية

ويعتبر الإعلام الرياضي المدرسة العامة التي تواصل عمل المؤسسات الرياضية المختلفة 
افة الي دوره المتشعب في المجتمع لذلك أخذت الحكومات علي إختلاف سياستها الفكرية بالاض

تخصص لها الصحف والقنوات الإذاعية والتليفزيونية لرفع مستوي الثقافة الرياضية للجمهور وزيادة 
الوعي الرياضي لهم وتعريفهم باهمية دور الرياضة في حياتهم العامه والخاصه ، وأن الإعلام 

ياضي له أهدافه التي يسعي لتحقيقها مثل الثقافة الرياضية وتثبيت القيم والمبادئ والاتجاهات الر 
الرياضية والمحافظه عليها ونشر الأخبار والمعلومات والحقائق المتعلقه بالقضايا والمشكلات 

يضا الرياضية المعاصرة ومحاولة تفسيرها والتعليق عليها وتوعية الجمهور وتثقيفهم رياضياً أ
 بهدف الترويح عن الجمهور وتسليتهم بما يخفف عنهم صعوبات الحياة اليومية

  (22:3_22  ) 
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تعتبر السباحة إحدى أنواع الرياضات المائية التى تستتغل الوستط المتائى كوستيلة لتحريتك و 

الجسم البشرى خلاله عن طريق كلًا من حركات الذراعين والرجلين والجذع بغرض الارتقتاء بكفتاءة 
             الإنسان فى جوانب مختلفة من الناحية البدنية والمهارية والنفسية والاجتماعية وأيضاً العقلية. 

                                                                           (1 :7) 
ام في لاحظ الباحث من خلال عملية كمدرب سباحة أن هذا النشاط لا يأخد مساحة إهتمو 

شتي وسائل الإعلام وخاصة الإعلام الإجتماعي في عملية توجيه الناشئ إلي رياضة السباحة 
وذلك مقارنة بنسب اهتمام هذا النوع من الإعلام بالرياضات الجماعي ومثل رياضة كرة القدم مما 

ي توجيه دفع الباحث مما دفع الباحث إلي تقديم دراسة بعنوان ) دور وسائل الإعلام الإجتماعي ف
الناشئ لممارسة رياضة السباحة في بعض أندية جمهورية مصر العربية ( للوقوف علي دور 

 الإعلام الاجتماعي في توجيه الناشئ لرياضة السباحة.
 : أهمية البحث

        : الأهمية العلمية
تتلخص الاهميه المعرفية للبحث فى توجيه نظر المسؤلين نحو دور وسائل الاعلام 

 عىفى توجية الناشئ لممارسة رياضة السباحة .الاجتما
  : الأهمية التطبيقية

دور وسائل الاعلام الاجتماعي تكمن الاهميه التطبيقيه فى توفير واعطاء وبناء مقياس 
 .في توجية الناشئ لممارسة رياضة السباحة في بعض اندية جمهورية مصر العربية  

 :هدف البحث 
ئل الإعلام الإجتماعي في توجية الناشئ لممارسة يهدف البحث إلي توضيح دور وسا

  -رياضة السباحه في بعض أندية جمهورية مصر العربية وذلك من خلال :
معرفة الدور الذي تقوم به وسائل التواصل الإجتماعي من أجل الإهتمام بالناشئ وتوجيه   -1

 لممارسة رياضة السباحة في جمهوريه مصر العربية .
علام الإجتماعي فاعلية في توصية الناشئ نحو ممارسة السباحة في معرفة أكثر وسائل الإ -2

 . بعض أندية جمهورية مصر العربية
 : تساؤلات البحث

ما مدي اهتمام وسائل التواصل الإجتماعي من أجل الإهتمام بالناشئ وتوجيه لممارسة رياضة  -1
 السباحة في جمهورية مصر العربية .

الإعلام الإجتماعي فاعلية في توصية الناشئ نحو ممارسة  ما مدي اهتمام ومعرفة أكثر وسائل -2
 السباحة في بعض أندية جمهورية مصر العربية.
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 : مصطلحات البحث
 Mediaالإعلام : 

هو عملية نشر وتقويم معلومات صحيحة وحقائق واضحة وأخبار صادقة وموضوعات 
در خدمه للصالح دقيقة ووقائع محدده وأفكار منطقية وأراء راجحة للجماهير مع مصا

 (.22:3العام.)
 Media Toolsوسائل الإعلام : 

هو مجموعة المواد الأدبية والفنية المؤديه للإتصال الجماعي بالناس بشكل مباشر أو 
غير مباشر من خلال الأدوات التي تنقلها أو تعبر عنها مثل الصحافة والإذاعه والتلفزيون 

 (.21:3لزيارات الرسمية وغير الرسمية. )ووكالات الأنباء والمعارض والمؤتمرات وا
 sports Mediaالإعلام الرياضي : 

هو عملية نشر الأخبار والمعلومات والحقائق الرياضية وشرح القواعد والقوانين الخاصة 
بالألعاب والأنشطة الرياضية للجمهور بقصد نشر الثقافة الرياضية بين أفراد المجتمع وتنمية وعية 

 (.22:3الرياضي.)
  Swimmingالسباحة : 

تعرف السباحة بأنها إحدي أنواع الرياضات المائية ، والتي تستخدم الوسط المائي كوسيلة 
للتحرك خلاله ، وذلك عن طريق حركات الذراعين والرجلين والجذع بغرض الإرتقاء بكفاءة 

 (.9:9الإنسان بدنيا ومهاريا وعقليا واجتماعيا ونفسيا.)
 إجراءات البحث

 بحـث:منهج ال
استتتخدم الباحتتث المتتنهف الوصتتفي بخطواتتته واجراءاتتته باستتتخدام الأستتلوب المستتحي، نظتتراً 

 لملائمته لطبيعة عينة البحث.
 مجتمع وعينة البحث :

 مجتمع البحث:
 .من ناشئي السباحة ببعض اندية جمهورية مصر العربيةيتحدد مجتمع البحث الحالي 

 عينة البحث:
تم إجراء ناشئ ،  (252بحث بالطريقة العمدية وقوامها )قام الباحث باختيار عينة ال

تم إجراء الدراسة الاستطلاعية علي عينة  ( ناشئ ، كما222)علي عينة قوامها الاساسيةالدراسة 
 ( ناشئ من نفس مجتمع البحث وخارج العينة الاساسية.52)قوامها
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 (3جدول )
 توصيف عينة البحث

 عينة الاستطلاعيةال العينة الاساسية العينة الكلية

252 222 52 

 أسباب اختيار العينة: 
 أدوات جمع البيانات :

 -:استخدم الباحث في جمع البيانات
  دور وستائل الاعتلام الاجتمتاعي فتي توجيتة الناشتئ لممارستة رياضتة الستباحة فتي بعتض مقياس

  "اعداد الباحث":اندية جمهورية مصر العربية  
  لاعلام الاجتماعي في توجية الناشئ لممارسة رياضة مقياس دور وسائل اخطوات بناء

 "اعداد الباحث":السباحة في بعض اندية جمهورية مصر العربية  
ومراجعتة  دور وستائل الاعتلام الاجتمتاعيمراجعة الأطتر النظريتة والدراستات الستابقة المرتبطتة  -1

 .دور وسائل الاعلام الاجتماعي قوائم ومقاييس
دور وستتتتائل الاعتتتتلام الاجتمتتتتاعي فتتتتي توجيتتتتة الناشتتتتئ ة لمقيتتتتاس تتتتتم تحديتتتتد المحتتتتاور المقترحتتتت -2

متتن ختتلال المستتح المرجعتتي ، لممارستتة رياضتتة الستتباحة فتتي بعتتض انديتتة جمهوريتتة مصتتر العربيتتة  
 محاور وهى: ستةوقد بلغ عددها 

 .التسويق عبر الاعلام المرئي والمسموع 
 .التسويق بالهاتف 
 .التسويق عبر المواقع الالكترونية 

 لمحاور المقياس المقترحة الإجرائي لمفهوم النظري تحديد ا: 
دور وسائل الاعلام قام الباحث بوضع تعريفات إجرائية للمحاور المقترحة لمقياس 

، الاجتماعي في توجية الناشئ لممارسة رياضة السباحة في بعض اندية جمهورية مصر العربية  
الادارة ( من الأساتذة المتخصصين في 12)تمهيدا لعرضها على السادة الخبراء والذين بلغ عددهم 

 (1) مرفق رقم .الرياضية
 عرض المحاور المقترحة على السادة الخبراء: 

محاور ومفهومهم الإجرائي وذلك  ستةقام الباحث بإعداد استمارة استطلاع رأى تضم 
 (2) مرفق رقملعرضها على الخبراء. 
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 (4) جدول
دور وسائل الاعلام الاجتماعي المقترحة لمقياس  لمحاوررأى السادة الخبراء فى مدى مناسبة ا

   في توجية الناشئ لممارسة رياضة السباحة في بعض اندية جمهورية مصر العربية
 (11)ن=  

 م  المحاور  التكرار 
  النسبة

المئوية 

 للموافق
 %122 12 التسويق عبر الاعلام المرئي والمسموع. 1
 %122 12 التسويق بالهاتف. 2
 %82 8 سويق عبر المواقع الالكترونية.الت 3

دور وسائل الاعلام ( أن نسبة موافقة الخبراء على محاور مقياس 2) يتضح من جدول
الاجتماعي في توجية الناشئ لممارسة رياضة السباحة في بعض اندية جمهورية مصر العربية  

  ( للمحاور وقد ارتضى الباحث بجميع المحاور.122%،  82%)
 ارات لكل محور من محاور المقياس فى ضوء الفهم والتحليل النظري الخاص اقتراح عب

 :لكل محور
قام الباحث بصياغة عبارات المقياس في ضوء الفهم والتحليل النظري الخاص لكل 

للبحوث السابقة حيث دور وسائل الاعلام الاجتماعي  محور، وقد استعان الباحث ببعض مقاييس 
، وتم  مع ناشئي السباحة ات منها وتم تعديل صياغتها بما يتناسبتم الحصول على بعض العبار 

حيث تم إعدادوصياغة العبارات تحت كل محور كلًا  إعداد المقياس في ضوء الخطوات السابقة،
 (3) مرفق رقم( عبارة. 51حسب طبيعته، وتكونت الصورة الأولية للمقياس من )

 وقد راعى الباحث في صياغة العبارات ما يلى :
 أن تكون العبارات واضحة ومفهومة. 
 .ألا توحي العبارة بنوع الاستجابتتة 
  دور وسائل الاعلام الاجتماعي  .العبارة ايجابية تؤيد موضوع  تكون أن 
 ألا تشتمل العبارة على أكثر من معنى. 
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  عرض العبارات الخاصة لكل محور على السادة الخبراء للتحقق من الصدق المنطقي
 :عبارات المقترحة لكل محورلملائمة ال

قام الباحث بعرض المقياس في صورته الأولية على نفس عينة الخبراء التي سبق ذكرها، 
 وذلك بهدف التعرف على:

 .مدى سلامة صياغة العبارات المقترحتتة 
 ."مدى مناسبة العبارات بكل محور "انتماء العبارة للمحور 
 .حذف أو تعديل أو إضافة عبارات أختترى 

 داد شروط وتعليمات تطبيق المقياس، وتحديد فئات الاستجابة على العبارات،ثم إع
 :توزيع العبارات عشوائياً داخل المقياس، مع استبعاد العناوين الدالة على المحاور

حيث قام  ( عبارة51قام الباحث بوضع المقياس في صورته النهائية والتي تكونت من )
 (4مرفق رقم). على المحاورالباحث استبعاد العناوين الدالة 

 : حساب المعاملات العلمية للمقياس وهى 
 : صدق المقياس 
 :صـدق المحكميــن 

(5) جدول  
 التسويقالنسبة المئوية لآراء السادة الخبراء حول عبارات المحور الاول 

 عبر الاعلام المرئي والمسموع 
 11ن=

 م  ارةــــــــــــــــــــــــــــالعب  التكرار  النسبة 

 المئوية

يعمل التسويق التلفزيوني المباشر علي ترويف رياضة السباحة بشكل أسرع  1
 %122 12 من أدوات التسويق الأخري.

 %82 8 التسويق التلفزيوني يزيد من سرعة انتشار رياضة السباحة وتطويرها. 2
 %122 12 التسويق التلفزيوني مكلف مقارنة بالأدوات التسويثية الأخري. 3

نتشار برنامف تلفزيوني عن رياضة السباحة علي اسس علمية علي ا 2
 %122 12 القنوات الأكثر مشاهدة من شأنة تسويق رياضة السباحة بشكل مباشر.

يجب وضع رؤية شاملة لبرنامف السباحة للناشئين لتعظيم الاستفادة من   5
 %92 9 السياحة كرياضة في ج.م.ع. 

طريقة غير مباشرة من خلال الدراما يمكن تسويق رياضة السباحة ب 6
 %82 8 والأفلام.

يتم من خلال البث المرئي المباشر  hangs outحساب خاص علي  7
 %72 7 والمسجل لكل أنشطة وبطولات الاتحاد.
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التسويق يوضح الجدول السابق نسب الموافقة على كل عبارة من عبارات المحور الاول )
( وقد ارتضى الباحث %122، %72)د تراوحت بين ( قعبر الاعلام المرئي والمسموع

 . عبارات  7، ليكون المحور من  %72بنسبة
 (6) جدول

 التسويق بالهاتفالنسبة المئوية لآراء السادة الخبراء حول عبارات المحور الثانى 
 11ن=

 م  ارةــــــــــــــــــــــــــــالعب  التكرار   النسبة

 المئوية

1 
تسويق لممارسة رياضة السباحة من الأمور أستخدام الهاتف في ال

 المحببة للناشئ.
9 92% 

2 
للمستفدين  mobileقاعدة بيانات خاصة بأرقام التليفون المحمول 

 كواحدة من أهم وسائل الاتصال المسموع.
9 92% 

3 
لكونة من أهم البرامف  whats appحساب خاص علي برنامف 

 الهواتف الزكية.الهاتفية الحديثة والأكثر انتشارا بين 
12 122% 

2 
يأتي في مقدمة أهم الوسائل  websiteموقع الكتروني رسمي 

 . internetالأعلامية الفعالة والمعتمدة علي ال 
12 122% 

لكونها الأكثر انتشار  face bookصفحة رسمية علي موقع  5
 واستخداما بين المستفدين في مواقع التواصل الأجتماعي.

12 122% 

6 
كواحدة من أهم مواقع  twitterشخصي للأتحاد علي حساب 

 التواصل الأجتماعي في سرعة ايصال المعلومات والأخبار.
8 82% 

7 
تكون بمثابة قناة مرئية رسمية  youtubeحساب خاص علي 

 .videosلقدرتها علي تحمل أكبر كم من الفديوهات 
12 122% 

8 
دة من أهم خاصة بالاتحاد كواح instagramصفحة رسمية علي 

مواقع التواصل الأجتماعي التي تهتم بالصور والبث المباشر 
 وبعض الفديوهات القصيرة.

8 82% 

9 
خاص بكل بطولة يقوم الاتحاد بتنظيمة  applicationتطبيق 

 .google storeأو  appstoreويتم تحميلة من خلال 
7 72% 

               ات المحور الثانىيوضح الجدول السابق نسب الموافقة على كل عبارة من عبار 
،  %72( وقد ارتضى الباحث بنسبة % 122، %72 ( قد تراوحت بين )التسويق بالهاتف)

 .تعبارا 9 ليكون المحور من
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 (7) جدول
 التسويقلثالث االنسبة المئوية لآراء السادة الخبراء حول عبارات المحور 

 عبر المواقع الالكترونية 
 11ن=

 م  ارةــــــــــــــــــــــــــــالعب  التكرار   النسبة

 المئوية
 %72 7 التسويق الألكتروني أكثر انتشار من الطرق الأخري. 1
 %92 9 التسويق عبر المواقع الألكترونية غير مكلف. 2

3 
التسويق الألكتروني يمكن ناشئ رياضة السباحة وهيئة الاتحاد 

 هم بمنتهي السرعة.وهيئة الاتحاد من تحديث المعلومات الخاصة ب
8 82% 

2 
 plyلا يوجد لدي اندية ج.م.ع وهيئة الاتحاد " تطبيق علي 

store.أبلكيشن يسمح للناشئ بالتسويق ومعرفة ما هو جديد " 
8 82% 

5 
بعض اندية ج.م.ع غير متصلة بالشركات العالمية لتنظيم 
 %122 12 البطولات.

6 
نجد سهولة في  " لاgoogle – yahooعند البحث في محركات "

 التعامل مع خدمات الناشئ لممارسة رياضة السباحة في ج.م.ع .
7 72% 

7 
يحتاج التسويق عبر المواقع الألكترونية الي متخصصين في 
 البرمجة لتصميم وأدارة المواقع.

12 122% 

8 
قلة الكوادر البشرية والمالية والفنية المؤهلة للتنفيذ من أهم معوقات 

 روني.التسويق الألكت
12 122% 

يوضح الجدول السابق نسب الموافقة على كل عبارة من عبارات المحور الثالث   
( وقد ارتضى الباحث بنسبة %122، %72( قد تراوحت بين )التسويق عبر المواقع الالكترونية)

 .تعبارا 8 ، ليكون المحور من 72%
 :صدق الاتساق الداخلي

افراد من مجتمع البحث ومن  ناشئ من (52نة قوامها )قام الباحث بتطبيق الاستبيان على عي
خارج عينة البحث الاساسية لها نفس مواصفات ثم قام الباحث بحساب معاملات الارتباط 

 لبيرسون بين:
 كل عبارة من عبارات الاستبيان ودرجة المحور التى تنتمى اليه. -1
 الابعاد والدرجة الكلية للمقياس . -2
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 (11) جدول
 التسويق اط بين درجة عبارات المحور الاول والدرجة الكلية للمحورمعامل الارتب

 عبر الاعلام المرئي والمسموع 
 51ن=

 م  ارةــــــــــــــــــــــــــــالعب   معامل

 الارتباط

1 
يعمل التسويق التلفزيوني المباشر علي ترويف رياضة السباحة بشكل أسرع من أدوات 
 التسويق الأخري.

25258* 

 *25512 سويق التلفزيوني يزيد من سرعة انتشار رياضة السباحة وتطويرها.الت 2
 *25532 التسويق التلفزيوني مكلف مقارنة بالأدوات التسويثية الأخري. 3

2 
انتشار برنامف تلفزيوني عن رياضة السباحة علي اسس علمية علي القنوات الأكثر 

 *25219 .مشاهدة من شأنة تسويق رياضة السباحة بشكل مباشر

 

5 
يجب وضع رؤية شاملة لبرنامف السباحة للناشئين لتعظيم الاستفادة من السياحة كرياضة  

 في ج.م.ع. 
25255* 

 *25395 يمكن تسويق رياضة السباحة بطريقة غير مباشرة من خلال الدراما والأفلام. 6

7 
لكل أنشطة يتم من خلال البث المرئي المباشر والمسجل  hangs outحساب خاص علي 

 وبطولات الاتحاد.
25389* 

 10361= 1015قيمة ر الجدولية عند مستوى معنوية 
يوضح الجدول السابق أن معاملات الارتباط بين كل عبارة من عبارات المحور الاول 

( والمحور التى تنتمى اليه ، وبمقارنة بقيمة ر المحسوبة التسويق عبر الاعلام المرئي والمسموع)
دولية يتضح وجود ارتباط دال احصائياً مما يؤكد على صدق الاتساق الداخلى بقيمة ر الج

 ( .التسويق عبر الاعلام المرئي والمسموعلعبارات المحور الاول )
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 (12) جدول
 التسويق بالهاتف معامل الارتباط بين درجة عبارات المحور الثانى والدرجة الكلية لمحور

 51ن=

 م  ارةــــــــــــــــــــــــــــالعب   معامل

 الارتباط
 *25625 أستخدام الهاتف في التسويق لممارسة رياضة السباحة من الأمور المحببة للناشئ. 1

2 
للمستفدين كواحدة من أهم  mobileقاعدة بيانات خاصة بأرقام التليفون المحمول 

 وسائل الاتصال المسموع.
25218* 

3 
كونة من أهم البرامف الهاتفية الحديثة ل whats appحساب خاص علي برنامف 

 والأكثر انتشارا بين الهواتف الزكية.
25529* 

2 
يأتي في مقدمة أهم الوسائل الأعلامية الفعالة  websiteموقع الكتروني رسمي 

 . internetوالمعتمدة علي ال 
2758* 

5 
لكونها الأكثر انتشار واستخداما بين  face bookصفحة رسمية علي موقع 

 المستفدين في مواقع التواصل الأجتماعي.
25527* 

6 
كواحدة من أهم مواقع التواصل الأجتماعي في  twitterحساب شخصي للأتحاد علي 

 سرعة ايصال المعلومات والأخبار.
25535* 

 (12) جدولتابع 
 التسويق بالهاتف معامل الارتباط بين درجة عبارات المحور الثانى والدرجة الكلية لمحور

 51=ن

 م  ارةــــــــــــــــــــــــــــالعب   معامل

 الارتباط

7 
تكون بمثابة قناة مرئية رسمية لقدرتها علي تحمل  youtubeحساب خاص علي 

 .videosأكبر كم من الفديوهات 
25525* 

8 
خاصة بالاتحاد كواحدة من أهم مواقع التواصل  instagramصفحة رسمية علي 

 صور والبث المباشر وبعض الفديوهات القصيرة.الأجتماعي التي تهتم بال
25369* 

9 
خاص بكل بطولة يقوم الاتحاد بتنظيمة ويتم تحميلة من خلال  applicationتطبيق 

appstore  أوgoogle store. 
25622* 

 10361= 1015قيمة ر الجدولية عند مستوى معنوية 
من عبارات المحور الثاني  يوضح الجدول السابق أن معاملات الارتباط بين كل عبارة 

والمحور التى تنتمى اليه ، وبمقارنة بقيمة ر المحسوبة بقيمة ر الجدولية  (التسويق بالهاتف)
يتضح وجود ارتباط دال احصائياً مما يؤكد على صدق الاتساق الداخلى لعبارات المحور الثاني 

 . (التسويق بالهاتف)
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  (13) جدول 
 رات المحور الثالث والدرجة الكلية للمحور معامل الارتباط بين درجة عبا

 التسويق عبر المواقع الالكترونية
 51ن=

 م  ارةــــــــــــــــــــــــــــالعب   معامل

 الارتباط
 *25587 التسويق الألكتروني أكثر انتشار من الطرق الأخري. 1
 *25638 التسويق عبر المواقع الألكترونية غير مكلف. 2

3 
كتروني يمكن ناشئ رياضة السباحة وهيئة الاتحاد وهيئة الاتحاد من تحديث التسويق الأل

 المعلومات الخاصة بهم بمنتهي السرعة.
25512* 

2 
" أبلكيشن يسمح للناشئ ply storeلا يوجد لدي اندية ج.م.ع وهيئة الاتحاد " تطبيق علي 

 بالتسويق ومعرفة ما هو جديد.
25567* 

 *25531 لة بالشركات العالمية لتنظيم البطولات.بعض اندية ج.م.ع غير متص 5

6 
" لا نجد سهولة في التعامل مع خدمات google – yahooعند البحث في محركات "

 *25551 الناشئ لممارسة رياضة السباحة في ج.م.ع .

7 
يحتاج التسويق عبر المواقع الألكترونية الي متخصصين في البرمجة لتصميم وأدارة 
 المواقع.

25292* 

 25521 قلة الكوادر البشرية والمالية والفنية المؤهلة للتنفيذ من أهم معوقات التسويق الألكتروني. 8

 10361= 1015قيمة ر الجدولية عند مستوى معنوية 
يوضح الجدول السابق أن معاملات الارتباط بين كل عبارة من عبارات المحور الثالث  

والمحور التى تنتمى اليه ، وبمقارنة بقيمة ر المحسوبة بقيمة  (التسويق عبر المواقع الالكترونية)
ر الجدولية يتضح وجود ارتباط دال احصائياً مما يؤكد على صدق الاتساق الداخلى لعبارات 

 .(التسويق عبر المواقع الالكترونيةالمحور الثالث )
 (17) جدول

 معامل الارتباط بين المحاور والدرجة الكلية للمقياس
 51ن=

 10361= 1015قيمة ر الجدولية عند مستوى معنوية 

 م  اورـــــــــــــــالمح  الارتباط 
 *25895 التسويق عبر الاعلام المرئي والمسموع. 1
 *25922 التسويق بالهاتف. 2
 *25868 التسويق عبر المواقع الالكترونية. 3
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كلية للمقياس ، يوضح الجدول السابق أن معاملات الارتباط بين كل محور والدرجة ال
وبمقارنة بقيمة ر المحسوبة بقيمة ر الجدولية يتضح وجود ارتباط دال احصائياً مما يؤكد على 

 صدق الاتساق الداخلى لمحاور المقياس.
 ثبات المقياس

 ناشئ (52قام الباحث بتطبيق المقياس على عينة التقنين)العينة الاستطلاعية( وقوامها )
 :معامل الفاكورنباخ بطريقة التجزئة لحساب الثبات من خارج عينة البحث الأساسية ، وتم حساب

 (11جدول )
 قيم الفا كرونباخ لحساب ثبات المقياس 

 البيان  القيمة 

 *25788 معامل الارتباط بين الجزئين
 *25813 معامل جتمان

 *25853 معامل الفا للجزء الاول
 *25792 نىمعامل الفا للجزء الثا

( ومعامل الفا 25853( ومعامل الفا للجزئين الأول )25788معامل الارتباط بين الجزئين )
 ( وهى قيم مرضية لقبول ثبات المقياس.25792للجزء الثانى )

 : الدراسة الاستطلاعية
(  م2219 / 7 /7 قام الباحث بتطبيق الدراسة الاستطلاعية الأولى من خلال الفترة )

ناشئي رياضة السباحة ببعض اندية ( على عينة عشوائية من م2219 / 7 / 25) الي الفترة
 خارج عينة البحث الأساسية بهدف:ناشئ ( 52وقوامها ) جمهورية مصر العربية

 .التأكد من وضوح وفهم العينة لعبارات المقياس 
 .توضيح طريقة الإجابة على عبارات المقياس 

 : الدراسـة الأساسيـة
من ين البحث طبيق الدراسة الأساسية بعد حساب المعاملات العلمية لمقياسقام الباحث بت

(على عينة اساسية وقوامها م2219 / 11 /28 ( الي الفترة )م2219 /8 / 2خلال الفترة )
 .( ناشئ 222)
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  : أسلوب المعالجة الإحصائية للبيانات
 الإحصائية التالية : تم تحليل البيانات المستخلصة من هذا البحث وفقاً للأساليب

 .معامل الارتباط 
 .النسبة المئوية 
  .الأهمية النسبية 
 2كا 
 عرض وتفسير ومناقشة النتائج: -

 عرض النتائج :
 عرض النتائج الخاصة بالتساؤل الأول:

 الإجتماعي التواصل وسائل اهتمام مدي ماينص هذا التساؤل علي ينص هذا التساؤل على ) 
 .(؟ العربية مصر جمهورية في السباحة رياضة لممارسة وتوجيه ئبالناش الإهتمام أجل من

وللإجابة على هذا التساؤل تم حساب الأهمية النسبية والوزن التقديرى لدرجة عينة البحث على 
)دور وسائل الاعلام الاجتماعي في توجية الناشئ لممارسة رياضة السباحة في بعض عبارات استبيان 

 ورصدت نتائف ذلك فى الجدول التالية : ية( اندية جمهورية مصر العرب
 (11جدول )

 الأهمية النسبية والتكرارات والنسبة المئوية لإجابات عينة البحث على المحور الاول
 (التسويق عبر الاعلام المرئي والمسموع) 

 411ن= 

الوزن  لا الى حد ما نعم ارةــــــــــــــالعب م

 التقديرى
الاهمية 

 2كا النسبية
 % ك % ك % ك

1 
يعمل التسويق التلفزيوني المباشر علي ترويف رياضة 

 225576 72522 888 38522 152 2522 8 62522 222 السباحة بشكل أسرع من أدوات التسويق الأخري.

2 
التسويق التلفزيوني يزيد من سرعة انتشار رياضة السباحة 

 121552 72533 892 33522 132 11522 22 56522 222 وتطويرها.

3 
التسويق التلفزيوني مكلف مقارنة بالأدوات التسويثية 

 217522 72522 888 38552 152 1522 2 62552 222 الأخري.

2 
انتشار برنامف تلفزيوني عن رياضة السباحة علي اسس 

علمية علي القنوات الأكثر مشاهدة من شأنة تسويق 
 رياضة السباحة بشكل مباشر.

222 56522 8 2522 168 22522 856 71533 188528 

5 
يجب وضع رؤية شاملة لبرنامف السباحة للناشئين  

 122516 72567 828 22522 162 8522 32 52522 228 لتعظيم الاستفادة من السياحة كرياضة في ج.م.ع. 

يمكن تسويق رياضة السباحة بطريقة غير مباشرة من  6
 153592 72567 872 38522 152 6522 22 56522 222 خلال الدراما والأفلام.

يتم من خلال البث  hangs outحساب خاص علي  7
 129582 72522 862 39522 156 6522 22 55522 222 المرئي المباشر والمسجل لكل أنشطة وبطولات الاتحاد.

 50111= 1015عند مستوى معنوية  2كا
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البحث على ( وجود فروق دالة احصائياً بين استجابات عينة 19يتضح من جدول )
دور وسائل الاعلام ( لاستبيان )التسويق عبر الاعلام المرئي والمسموععبارات المحور )

المحسوبة أعلى من قيمتها الجدولية عند  2( فى جميع العبارات حيث كانت قيمة كاالاجتماعي
، كما اتضح أن النسب المئوية لاستجابات أفراد عينة البحث على عبارات 2525مستوى معنوية 

 (.% 572533   %72567المحور قد تراوحت بين )
 (21) جدول

 لإجابات عينة البحث  الأهمية النسبية والتكرارات والنسبة المئوية
 (التسويق بالهاتفالثانى ) على المحور

 411ن= 

 ارةــــــــــــــالعب م
الوزن  لا الى حد ما نعم

 التقديرى
الاهمية 

 2كا النسبية
 % ك % ك % ك

1 
ستخدام الهاتف في التسويق لممارسة أ

رياضة السباحة من الأمور المحببة 
 للناشئ.

316 79522 36 9522 28 12522 16268 89522 375592 

2 
قاعدة بيانات خاصة بأرقام التليفون 

للمستفدين كواحدة  mobileالمحمول 
 من أهم وسائل الاتصال المسموع.

322 85522 22 5522 22 12522 16122 91567 282522 

3 

 whatsحساب خاص علي برنامف 
app  لكونة من أهم البرامف الهاتفية

الحديثة والأكثر انتشارا بين الهواتف 
 الزكية.

336 82522 22 6522 22 12522 16296 91533 263522 

2 
يأتي  websiteموقع الكتروني رسمي 

في مقدمة أهم الوسائل الأعلامية الفعالة 
 . internetوالمعتمدة علي ال 

328 82522 22 12522 32 8522 16296 91533 226556 

5 

 face bookصفحة رسمية علي موقع 
لكونها الأكثر انتشار واستخداما بين 

المستفدين في مواقع التواصل 
 الأجتماعي.

328 82522 16 2522 56 12522 16272 89533 232532 

6 

 twitterحساب شخصي للأتحاد علي 
ع التواصل كواحدة من أهم مواق

الأجتماعي في سرعة ايصال المعلومات 
 والأخبار.

316 79522 32 8522 52 13522 16262 88567 376588 



 

 
    التربية البدنية وعلوم الرياضة مجلة - الرياضية التربية كلية  - ابنه امعة                       

 (62عشر( ) السادسم( )العدد 4242( شهر )ديسمبر( لعام )42رقم المجلد )  

 

 (21) جدولتابع 
 لإجابات عينة البحث  الأهمية النسبية والتكرارات والنسبة المئوية

 (التسويق بالهاتفالثانى ) على المحور
 411ن= 

 ارةــــــــــــــالعب م
الوزن  لا حد ماالى  نعم

 التقديرى
الاهمية 

 2كا النسبية
 % ك % ك % ك

7 
تكون  youtubeحساب خاص علي 

بمثابة قناة مرئية رسمية لقدرتها علي 
 .videosتحمل أكبر كم من الفديوهات 

328 77522 56 12522 36 9522 16272 89533 322572 

8 

 instagramصفحة رسمية علي 
من أهم مواقع خاصة بالاتحاد كواحدة 

التواصل الأجتماعي التي تهتم بالصور 
والبث المباشر وبعض الفديوهات 

 القصيرة.

322 82522 32 8522 28 12522 16272 89533 392596 

9 
خاص بكل بطولة  applicationتطبيق 

يقوم الاتحاد بتنظيمة ويتم تحميلة من 
 .google storeأو  appstoreخلال 

312 78522 56 12522 32 8522 16282 92522 361528 

 50111= 1015عند مستوى معنوية  2كا
( وجود فروق دالة احصائياً بين استجابات عينة البحث على 22يتضح من جدول )

( فى جميع دور وسائل الاعلام الاجتماعي( لاستبيان )التسويق بالهاتفعبارات المحور )
، 2525ا الجدولية عند مستوى معنوية المحسوبة أعلى من قيمته 2العبارات حيث كانت قيمة كا

كما اتضح أن النسب المئوية لاستجابات أفراد عينة البحث على عبارات المحور قد تراوحت بين 
(88567%  591567% .) 
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 (21) جدول
 على لإجابات عينة البحث الأهمية النسبية والتكرارات والنسبة المئوية

 (التسويق عبر المواقع الالكترونية)الثالث  المحور 
 411ن= 

الوزن  لا الى حد ما نعم ارةــــــــــــــالعب م

 التقديرى
الاهمية 

 2كا النسبية
 % ك % ك % ك

التسويق الألكتروني أكثر انتشار  1
 269512 86522 16232 12522 56 12522 56 72522 288 من الطرق الأخري.

التسويق عبر المواقع الألكترونية  2
 327592 88533 16262 11522 22 13522 52 76522 322 غير مكلف.

3 

التسويق الألكتروني يمكن ناشئ 
رياضة السباحة وهيئة الاتحاد 

وهيئة الاتحاد من تحديث 
المعلومات الخاصة بهم بمنتهي 

 السرعة.

296 72522 22 12522 62 16522 16232 86522 299582 

2 

لا يوجد لدي اندية ج.م.ع وهيئة 
" ply storeالاتحاد " تطبيق علي 

أبلكيشن يسمح للناشئ بالتسويق 
 ومعرفة ما هو جديد.

292 73522 22 11522 62 16522 16228 85567 282572 

5 
بعض اندية ج.م.ع غير متصلة 

بالشركات العالمية لتنظيم 
 البطولات.

292 73522 62 16522 22 11522 16228 87533 282572 

6 

عند البحث في محركات 
"google – yahoo لا نجد "

سهولة في التعامل مع خدمات 
الناشئ لممارسة رياضة السباحة 

 في ج.م.ع .

322 81522 36 9522 22 12522 16282 92533 229522 

7 
يحتاج التسويق عبر المواقع 

الألكترونية الي متخصصين في 
 ع.البرمجة لتصميم وأدارة المواق

316 79522 36 9522 28 12522 16268 89522 375592 

8 
قلة الكوادر البشرية والمالية والفنية 

المؤهلة للتنفيذ من أهم معوقات 
 التسويق الألكتروني.

316 79522 32 8522 52 13522 16262 88567 376588 

 50111= 1015عند مستوى معنوية  2كا
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ئياً بين استجابات عينة البحث على ( وجود فروق دالة احصا21يتضح من جدول )
( دور وسائل الاعلام الاجتماعي(لاستبيان )التسويق عبر المواقع الالكترونيةعبارات المحور )

المحسوبة أعلى من قيمتها الجدولية عند مستوى معنوية  2فى جميع العبارات حيث كانت قيمة كا
البحث على عبارات المحور قد  لاستجابات أفراد عينة، كما اتضح أن النسب المئوية 2525

 (%592533  %85567) تراوحت بين
 مناقشة نتائج البحث :

 مناقشة نتائج التساؤل الاول:
يتضح دور الإعلام فى تغطية  ( 2116محمد الحماحمى 0 أحمد سعيد ) ويشير 

 fair playأخبارها وأحداثها والتأكيد على أهميتها فى ترسيخ القيم التربوية ومبادئ اللعب النظيف 
، وكذلك دوره فى معالجة العديد من قضاياها واشكالياتها كالتعصب وشغب الملاعب وتعاطى 

التى تهدد صحة الرياضيين 5 وأنه لا يجب النظر إلى رياضة  doppingالعقاقير والمنشطات 
 ، بل يجب النظر إليها أيضا على أنها نوع هام من المنافسات على أنها نوع من الاختبار فحسب

، إذ أنها تسهم فى تطوير السمات الشخصية لممارسيها وكذلك فى الارتقاء بأدائهم.   العمل التربوى 
 (8  :85 - 86 ) 

لميثاق اليونسكو الدولي للتربية  (2117حسن الشافعي ) وعن أهمية الإعلام ونقلا عن
لرياضية كحق من البدنية والرياضة فقد نص علي الحقوق التالية لممارسة الرياضة والمنافسات ا

 حقوق الإنسان وقد إختص الجانب الإعلامي في مادتة السابعة والثامنة كالتالي :
 : الإعلام والتوثيق يساعدان علي النهوض بالتربية البدنية والرياضة :  7مادة 

 الاهتمام بجمع المعلومات والوثائق وتوفيرها ونشرها فيما يتعلق بالتربية البدنية والرياضة. 
 معلومات عن نتائف الأبحاث العلمية المتعلقة بكافة مجالات التربية البدنية والرياضةنشر ال . 

 : : يجب أن تمارس وسائل الإعلام تأثيرا إيجابيا في مجال التربية البدنية والرياضة 1مادة 
 دون مساس بحرية الإعلام يجب علي كل فرد يعمل في وسائل الإعلام ان يكون علي وعي 

  تة ويراعي الأهمية الأجتماعية والأهداف الإنسانية الأخلاقية للتربية البدنية والرياضةبمسئولياتام 
  أن تكون العلاقة بين العاملين في وسائل الإعلام والأخصائيين في التربية البدنية والرياضة

 ( 21 - 37:  2)   تعتمد علي الشفافية والثقة المتبادلة .
 
 
 
 



 

 
    التربية البدنية وعلوم الرياضة مجلة - الرياضية التربية كلية  - ابنه امعة                       

 (67عشر( ) السادسم( )العدد 4242( شهر )ديسمبر( لعام )42رقم المجلد )  

الي ضرورة التنسيق بين القنوات  (م2116صلاح الدين )وليد وفي هذا الصدد قد أشار 
الرياضية الحكومية والخاصة في بث البطولات الرياضية الكبري وضرورة الاهتمام بالجوانب 
التسويقية والاعلامية والاخلاقية للاحداث الرياضية ووضع استراتيجية متكاملة لتطوير وتسويق 

يا وضرورة مراعاة اثر تشفير المباريات الرياضية علي البرامف والبطولات الرياضية فضائيا وارض
انتشار الرياضة في الشارع العربي الرياضي وضرورة الموائمة بين حقوق بث البطولات الرياضية 

 ( 12: 11) وبين حق الجمهور في المشاهدة .
أن للإعلام الرياضى دور متشعب فى المجتمع  (م2116وليد صلاح الدين ) يذكرو 

بعد انتشاره على نطاق واسع فى القرن العشرين ولذلك أخذت الحكومات على ظهر بوضوح 
اختلاف سياساتها الفكرية تخصص له الصحف والقنوات الإذاعية والتليفزيونية وتوجهها نحو 
تحقيق أهدافها الداخلية من حيث رفع مستوى الثقافة الرياضية للجمهور وزيادة الوعى الرياضى 

 ( 15 - 12:  11)  ور الرياضة فى حياتهم العامة والخاصة .لهم وتعريفهم باهمية د
أن للسباحة فوائد متعددة 5 فهي تعود علي  (م1117وفيقة سالم )وتشير في هذا الصدد 

الفرد الممارس بفوائد كثيرة 5 فهي تفيدة من الناحية الترويحية والإجتماعية والتربوية والنفسية 
 (   18 - 12:  12ة والفسيولوجية .  ) والعلاجية وكذلك من الناحية البدني

أنة تعتبر سباحات المنافسات من أهم الرياضات المائية  (م2111محمد القط ) كما يشير
المدرجة ضمن برنامف الألعاب الأوليمبية 5 وتعتمد مسابقات سباحة المنافسات علي القدرة الفردية 

لقطع مسافة السباق في أقل زمن ممكن للسباح والتقدم خلال الوسط المائي بإحدي طرق السباحة 
5 وينظم الإتحاد الدولي للسباحة أي سباق من سباقات مسابقات سباحة المنافسات للرجال 

             والسيدات يحتوي علي ثلاثة متغيرات هي ) طريقة السباحة 5 نوع السباق 5 مسافة السباق( .
                                                                 (9  :18 - 21 ) 

ويري الباحث ضرورة أن تقوم الإدارات المسئولة عن التدريب والمتابعة بالقنوات 
التليفزيونية الرياضية بإدخال نظم وأجهزة إتصالات حديثة ذات تقنية عالية وتدريب أطقم العمل 

 .علي إستخدامها محاكاة بالدول الأجنبية المتقدمة في مجال الإعلام
ويري الباحث ضرورة أن يقوم الإتحاد المصري للسباحة من خلال اللجنة المتخصصة 
بالتواصل مع كافة أشكال الوسائل الإعلامية ) مرئية ومسموعة ومقروءة ( بإنتداب وترشيح أحد 
أبطال السباحة السابقين وأن يكون له دراية وخبرة بالمجال الإعلامي بالتنسيق مع البرامف 

لقنوات الرياضية بتنظيم دورات وندوات تثقيفية عن رياضة السباحة للقائمين علي المتخصصة وا
الإتصال ومرافقتهم في الإعداد والتقديم عند تخصيص أي فقرة أو برنامف يخص رياضة السباحة 
أو عند نقل أو بث أو إذاعة أي بطولة من بطولات الإتحاد أو بطولات المناطق المحلية والدولية 

 التواصل الاجتماعى وذلك لتوجية أهتمام النشئ لممارسة رياضة السباحة .عبر شبكات 
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 -وبهذا يتحقق التساؤل الأول والذي ينص على:
 لممارسة وتوجيه بالناشئ الإهتمام أجل من الإجتماعي التواصل وسائل اهتمام مدي ما

 . العربية مصر جمهورية في السباحة رياضة
 مناقشة نتائج التساؤل الثانى: 

أنة لكى يحقق الإعلام الأهداف  ( 2116محمد الحماحمي وأحمد سعيد )  يؤكد ذلكو 
المرجوة منه ، فإنه يجب توافر العديد من المعايير حتى يكون إعلاما مؤثرا وفعالا ، ومن أهم هذه 

 المعايير:
 . الجدية فى الإعداد للعملية الإعلامية أو الاتصالية وفقا للأسس العلمية والتربوية 
 اقية مضمون الرسالة الإعلامية مناسبة توقيت الاتصال ومتابعة الاتصال .مصد 

 (8  :22 - 27 ) 
أنة تبين ان م( 2114كمال الدين عبد الرحمن درويش 0 محمد صبحي حسانين ) ويشير

وسائل الاعلام والتليفزيتون علتي وجتة الخصتوص كانتت لهتا اثتار هائلتة علتي المؤسستات الرياضتية 
ون ان تقتتتوم وستتتائل الاعتتتلام بتتتالاعلان الصتتتريح بانهتتتا ستتتتقوم بالتتتتاثير علتتتي وقتتتد حتتتدث كتتتل هتتتذا د

الالعتتاب الرياضتتية 5 علتتي التترغم متتن انتتة وبتتالقطع يمكتتن ان تختفتتي بعتتض الرياضتتات الرئيستتية متتن 
اهتمتتام المشتتاهدين والجمهتتور فيمتتا لتتو حجبتتت عنهتتا وستتائل الاعتتلام اهتمامهتتا واحجبتتت عتتن تقتتديم 

 ( 172:  7 الدعم والمعاونة لها .  )
حيتتث تمثلتتت اهتتم مقترحتتات الجمهتتور لتطتتوير البتترامف ( م2114علــي هــاهر ) قتتد أشتتارو 

الرياضتتتتية فتتتتي الراديتتتتو والتليفزيتتتتون فتتتتي التتتتتوازن فتتتتي تقتتتتديم المعتتتتارف والالعتتتتاب وان يكتتتتون المتتتتذيع 
 ( 32: 6)  . متخصصا وفي كثرة الخروج من الاستوديو

 بلغ   إذ شهرةً، الأكثر   الموقع( Facebook:بالإنجليزية) فيسبوك موقع ويرى الباحث أن
 أن gadgetsnow موقع توقّع وقد م،2217 عام بداية قبل مستخدم مليار 1586 مستخدميه عدد

 الجديدة النّمو معدّلات حسب   م،2217 عام نهاية قبل مستخدم مليار 2 إلى مستخدميه عدد يصل  
 الأصدقاء، مع والتّواصل والأفكار الصّور شرن لمُستخدميه الفيسبوك ويُتيح جديدة دول   في للشّركة

 زوكربيرغ مارك الفيسبوك مُؤسّس كان إذ الأميركيّة؛ هارفرد جامعة لطلّاب قديماً  مُتاحاً  كان وقد
 العالم كلّه. في الم وقعُ  تفشّى ما سُرعان لكنّه فيها، طالباً 

 ي سمحُ  إذ العالم؛ حول ةالاجتماعيّ  الم واقع أشهر   ثاني( Twitter:بالإنجليزية)ويُعدّتويتر
ئ وقد وقراءتها، قصيرة   تغريدات   بك تابة  522 مُستخدميه عدد ويبلُغ م،2226 عام الموقع أُنش 
 تبنّى الذي الم وقعُ  وهو وأنشطتهم، أخبارهم لنشر والمشاهير السياسيّون  وي ستخدمه مُستخدم، مليون 

مُستخدميه مما يعنى أهميتهم  بين ت داولاً  لأكثرا للكلمات ر مزاً  يُعدّ  إذ ؛)#( الهاشتاغ إطلاق فكرة
 لتوجية الناشئين لممارسة الرياضية بشكل عام والسباحة بشكل خاص .
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 -وبهذا يتحقق الفرض التساؤل والذي ينص على:
 الناشئ توصية في فاعلية الإجتماعي الإعلام وسائل أكثر ومعرفة اهتمام مدي ما

 .العربية مصر هوريةجم أندية بعض في السباحة نحوممارسة
 الإستخلاصات والتوصيات 
 : أولًا: الإستخلاصات 

من خلال ما تحقق من فروض البحث ووفقا لما توصلت اليه نتائج التحليل الاحصائى 
وفى ضوء عرض ومناقشة النتائج وفى حدود عينه البحث والادوات المستخدمه امكن الباحث 

 -التوصل إلى أن:
 قارنة بالأدوات التسويقية الأخري.التسويق التلفزيوني مكلف م 
 خاصة بأرقام التليفون المحمول البيانات القاعدة  إنmobile  للمستفدين كواحدة من أهم وسائل

 الاتصال المسموع.
 " عند البحث في محركاتgoogle – yahoo لا نجد سهولة في التعامل مع خدمات الناشئ "

 لممارسة رياضة السباحة في ج.م.ع .
 بطولات السباحة في الطرق العامة أكثر جاذبية لناشئ رياضة السباحة. إن أعلانات 
 .يوجد اتصال بين رياضة السباحة والقنوات الرياضية 

 .البرامف الرياضية تعالف القضايا الرياضية الخاصة برياضة السباحة التي تقدمها 
  " يعتبرe_mail الناشئ مباشرة." أحد أنواع التسويق الألكترونية المباشرة الذي يصل الي 
 : ثانياً: التوصيات 

إستنادا إلى النتائج الذى توصل إليها الباحث من خلال إجراء هذا البحث يوصى الباحث 
 -بالأتى:

  مقياس دور وسائل الاعلام الاجتماعي في توجية الناشئ لممارسة رياضة الاهتمام بتطبيق
 المقترح.السباحة في بعض اندية جمهورية مصر العربية  

 ثقافة الموضوعات المتعلقة بالاعلام الاجتماعى وتوضيح دورة فى عوامل النجاح  نشر
 والوصول للهدف.

 للناشئين  النفسي الجانب لتطوير مشابهة علمية أبحاث إجراء . 

  في حضور جلسات إثارة الدافعية مع المرشد التربوي، وضرورة الاشتراك مع  لناشئاستمرار
 .لثقافية، توسعة العلاقات الاجتماعية زملائه المتميزين في الأنشطة ا

 . دراسات إرتباطية عن علاقة بعض المتغيرات الاعلام الاجتماعى 

 
 



 

 
    التربية البدنية وعلوم الرياضة مجلة - الرياضية التربية كلية  - ابنه امعة                       

 (66عشر( ) السادسم( )العدد 4242( شهر )ديسمبر( لعام )42رقم المجلد )  

 المراجع
 -اولًا : المراجع العربية :

: الأسس العلمية لتدريب السباحة ، دار الفكر العربى ، أسامة كامل راتب ، وعلى زكى -1
 م.1992القاهرة، 

م الرياضي وللياتة كحق من حقوق الإنسان في التربية الإعلا حسـن أحمـد الشــــافعي: -2
 م.2227البدنية والرياضة 5 دار الوفاء لدنيا الطباعة والنشر 5 الإسكندرية 5 

الاعلام الرياضي 5 الجزء الأول 5  خيــر الديـن علي عويس 0 عطــا حســن عبد الرحيم: -3
 .1998مركز الكتاب للنشر 5 القاهرة 5 

إدارة الجودة الشاملة كمدخل لتطوير البرامف الرياضية  ـوض الله:دينا كمال محمود ع -2
بالتليفزيون المصرى "دراسة تطبيقية علي قناة النيل للرياضة" 5 رسالة ماجستير 5 غير 

 .2225منشورة 5 كلية التربية الرياضية للبنات بالقاهرة 5 جامعة حلوان 5 
لكليات التربية الرياضية ، د.ن ،  دليل التدريب العملي فى السباحة عادل فوزى جمال: -5

 م.1998القاهرة ، 
العلاقة بين التعرض للبرامف الرياضية في الراديو والتليفزيون علي هــاهر إسحـاق مبـارك:  -6

والمعرفة الرياضية للجمهور المصري 5 رسالة ماجستير 5 غير منشورة 5 كلية الإعلام 5 
 .2222جامعة القاهرة 5 

موسوعة متجهات الإدارة :  درويش0 محمــد صبحـي حسانيــن كمال الدين عبدالرحمن -7
الرياضية في مطلع القرن الجديد 5 المجلد الثالث 5 التسويق والاتصالات الحديثة و 
ديناميكية الاداء البشري في ادارة الرياضة 5 الطبعة الأولي 5 دار الفكر العربي 5 القاهرة 5 

2222. 
: الإعلام التربوى فى مجالات الرياضة واستثمار ـــد رجـــبمحمــــد الحمــاحمـى 0أحمـد سعي -8

 .2226اوقات الفراغ 5 مركز الكتاب للنشر 5 القاهرة 5 
السباحة بين النظرية والتطبيق ، مكتب العزيزي محمد علي أحمد القط :  -9

 .2222للكمبيوتر ، الزقازيق ، 
 .1997الإسكندرية 5  الرياضات المائية 5 منشأة المعارف 5 وفيـقة مصطفـي سـالم: -12
: تشفير المباريات والبطولات الرياضية بمصر وبعض دول وليد محمد صلاح الديــن -11

العالم "دراسة مقارنة" 5 رسالة دكتوراة 5 غير منشورة 5 كلية التربية الرياضية للبنين 5 
 .2226جامعة بنها 5 

 
 


